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Em dezembro de 2020 o Conselho Nacional de Autorregulamenta¢ao Publicitaria - Conar publicou o0 Guia de
Publicidade por Influenciadores Digitais estabelecendo regras de aplicacgdgo do Cédigo Brasileiro de

Autorregulamentacao Publicitaria - CBAP aos anuncios publicitdrios em redes sociais. Conheca alguns dos principais
pontos do guia que anunciantes, agéncias de publicidade e marketing digital e influenciadores digitais devem

conhecer:

APLICACAO DO GUIA
EM DESTAQUE

Publicidades veiculadas por digital
influencers, em especial anuncios
configurados como  postagens ou

conteudos de manifestacdo espontanea,
mas que sao veiculados no contexto de
publicitarias, parcerias,
colaboragbes e formas de
divulgacdo paga de produtos e servicos.

contratacdes
outras

O QUE CARACTERIZA A
PUBLICIDADE DIGITAL?

- divulgacdo de produtos,
servi¢cos, empresas, causas
- recebimento de
compensac¢do/contrapartida
- ingeréncia do anunciante
ou da agéncia sobre o
conteudo (controle editorial)

I

O Guia conta com uma tabela com recomendacdes praticas

para a aplicacdo de suas diretrizes e esta disponivel no site do

Conar em http://conar.org.br/index.php?

codigo&pg=influenciadores

Este material ndo é exaustivo e ndo substitui a consulta ao Guia.

Para saber mais, entre em contato com:

Rochelle Ricci - rri@machadoassociados.com.br
Giovana Martins - gvm@machadoassociados.com.br

www.machadoassociados.com.br

O CBAP é aplicavel a publicidade digital.

Transparéncia

ldentifique a postagem, na
imagem, video e/ou na
legenda como publicidade
ou anuncio, deixando
evidente o vinculo com o
anunciante.

Clareza e Padronizacao

Informe de modo claro,
evidente e destacado que
se trata de publicidade ou
parceria paga. Padronize a
forma de identificacdo da
publicidade nos posts.

*publi®

#publicidade

-parceria paga-
"conteldo patrocinado"
<publipost>

#anlncio

Termos e tags aplicados
para identificar o
conteudo

como anuncio devem
ser compreensiveis
para o perfil de
seguidores alvo da
publicacao.

Estdo previstas diretrizes sobre as chamadas Mensagens
Ativadas: conteudos publicados com referéncia a produtos ou
servicos obtidos a partir de conexao ou beneficio ndo
remuneratorio oferecido por anunciante ou agéncia, sem
controle editorial sobre a referéncia (por exemplo, posts
agradecendo brindes e amostras).

Nao esta no Guia, mas é importante considerar:

FOCO NO CONSUMIDOR!

O Influenciador pode estar preparado para responder

algumas duvidas dos seguidores a respeito do produto ou
servico divulgado, mas situacbes em que acabe atuando

como uma espécie de SAC podem trazer

riscos e

repercussdes indesejadas para ambas as partes.




